


Portrait des catégories
Priorités 2008-2010
Chantal St-Pierre & Dean Di Maulo

Portrait des catégories
Priorités 2008-2010
Chantal St-Pierre & Dean Di Maulo



Ventes $

Évolution %

Catégories en sommeil
« SLEEPERS »

Catégories opportunités
« OPPORTUNITIES »

Catégories dilemmes
« QUESTIONNABLES »

Nom
Évolution $ (%)

Ventes $

Catégories gagnantes
« WINNERS »

Portrait catégories - Méthodologie



Catégorie vins France - Quiz

Quelle est la catégorie française qui 
représente la plus grande 
opportunité de développement ?

A. Languedoc
B. Vallée du Rhône
C. Sud-Ouest
D. Alsace



Y = 44,6 M$
X = 4,4%

Vin de 
table

-26,7 %
5 873 186 $

Y = 45,0 M$
X = 5,5%

Performance moyenne 
catégories SAQ 

4,8 %
25 955 058 $

9,9 %

35 513 531 $

10,4 %
41 732 866 $

20,5 %
31 315 267 $

5,3 %
30 682 901 $ 

-12,9 %
12 443 683 $ 

3,3%
19 155 410 $

6,3%
26 513 497 $

0 $

-17% -12% -7% -2% 3% 8% 13% 18% 23%

Évolution $

Ventes $

Mousseux

Bourgogne

Bordeaux

3,7 %
49 533 470 $

Beaujolais

Régions +
Sud-Ouest

Languedoc

Loire

Alsace

Bourgogne

Portrait catégories vins France

8,5 %

50 735 555 $Vallée du
Rhône 

4,9 %

53 418 239 $

Languedoc

-8,7 %

108 359 233 $

Bordeaux 1,5 %

94 284 206 $

Champagne



Catégorie vins Italie et Europe –
Quiz

Quelle a été la croissance de la 
catégorie des vins du Portugal dans 
la dernière année ?

A. 8 %
B. 18 %
C. 28 %
D. 38 %



Y = 50,9 M$
X = 10,0%

Y = 45,0 M$
X = 5,5%

Performance moyenne 
catégories SAQ 

Portrait catégories 
vins Italie et Europe

0 $
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-20% -10% 0% 10% 20% 30% 40%
Évolution $

Ventes $Vénétie

Espagne

107 731 486 $
4,7 %

102 114 343 $
1,4 % Italie

aut. région

Toscane

Piémont

Porto

Sicile

Portugal

Vénétie

Italie
aut. région

Vin 
dessert

76 755 068 $
10,1 %

62 035 821 $
5,2 %

31 418 588 $
37,8 %

20 120 855 $
25,0 %

21 197 000 $
16,7 %11 353 713 $

5,8 %

32 940 612 $
0,2 %

42 922 233 $
-7,2 %

9 230 668 $
-15,0 %



Catégorie vins du 
nouveau monde – Quiz

Quelle catégorie a obtenu une 
croissance supérieure à 20 % dans la 
dernière année ? 

A. Argentine
B. Afrique du Sud
C. États-Unis rouge
D. Toutes ces réponses



Y = 37,9 M$
X = 19,3%

Y = 45,0 M$
X = 5,5%

Performance moyenne 
catégories SAQ 

Portrait catégories vins 
nouveau monde

0 $

-5% 5% 15% 25% 35% 45% 55% 65%

Évolution $

Ventes $

États-Unis

Australie

Divers pays

Chili
Afrique du 

Sud

Canada

Argentine

Australie

Divers 
pays

États-Unis

Chili

95 933 455 $
23,8 %

74 500 102 $
20,8  %

88 144 108 $
6,4 %

27 353 579 $
66,0 %

28 843 304 $
18,9 %

17 950 822 $
23,8 %

9 117 650 $
22,7 %

27 593 693 $
17,8 %22 974 825 $

4,1 %

7 757 839 $
1,0 %

16 628 124 $
6,6 %



Catégorie spiritueux - Quiz

Quelles sont les 2 catégories les plus 
importantes dans les spiritueux ?

A. Vodka / Rhum
B. Vodka / Liqueur et boisson
C. Whisky / Vodka
D. Liqueur et boisson / Rhum



Y = 54,0 M$
X = 1,2%

Y = 45,0M$
X = 5,5%

Performance moyenne 
catégories SAQ 

Portrait catégories spiritueux

0 $

150 000 000 $

-5% 7%

Évolution $

Ventes $

Liqueur & 
boisson

Vodka

Whisky

201 à 375 ml

Eau de vie & 
Brandy

Cognac

Scotch

Miniatures

Dry Gin

Rhum

Téquila

Apéritif

Autres 
spiritueux

29 679 189 $
-1,2  %

39 174 896 $
-0,4  %

47 046 880 $
0,1  %

49 094 860 $
0,6  %

147 353 262 $
3,4  %

110 130 371 $
6,8  %

78 795 677 $
7,4  %

41 253 663 $
-0,1  %23 634 026 $

-0,9  %
3 141 499 $

-2,0  %

43 708 484 $
-2,7  %

10 528 903 $
+8,4  %

35 784 205 $
3,3  %



Y = 42,8 M$
X = 4,1%

Y = 45,0M$
X = 5,5%

Performance moyenne 
catégories SAQ 

Portrait catégories saisonnières

0 $

-10% 0% 10% 20%

Évolution $

Ventes $

Bière

Prêt-à-boire
Rosé

56 671 664 $
13,3  %

60 770 494 $
3,4  %

10 912 889 $
3,6  %



Portrait des catégories SAQ -
Synthèse et priorités

LES CATÉGORIES 
GAGNANTES

« WINNERS »

LES CATÉGORIES 
OPPORTUNITÉS
« OPPORTUNITIES »

LES CATÉGORIES
EN SOMMEIL
« SLEEPERS »

LES CATÉGORIES
DILEMMES 

« QUESTIONNABLES »

Vallée du Rhône

Région + Sud-
Ouest

Italie autres 
régions rouge

États-Unis rouge

Liqueur et 
boisson 

Vodka

Languedoc 
rouge

Bordeaux rouge

Vénétie rouge

Espagne

Toscane rouge

Mousseux

Bourgogne 
rouge

Portugal

Canada

Tequila

Vin de Table

Porto

Chili blanc

Cognac



Tendances de consommation 
mondiale

Praticité
Simplicité

Bien-être
Santé

Consommateur

Hédonisme

Responsabilité
environnementale



Tendance de consommation –
impact sur nos marchés

Praticité
Simplicité

Responsabilité
environnementale

Bien-être
Santé

Hédonisme

Consommation 
modérée

Produits plus 
qualitatifs

Recherche de 
produits plus 

sains (bio)

Cocktail avec 
fruits frais

Format individuel

Rapport 
qualité/prix

Vinopack
PET

Tout emballage 
recyclable

Embouteillage 
local

Vins biologiques et 
biodynamiques

Vins et alcools 
équitables

Empreinte carbone

Consommation 
plaisir

Produits plus 
qualitatifs

Sensibilité prix 
moins forte

Curiosité et 
ouverture à
découvrir

Twist Cap

Vinopack
PET

Format individuel



Conclusion

• Tendances des catégories
• Tendances de consommation
• L’intelligence d’affaires
• Expertise et vigie de l’industrie
• Livrer la meilleure offre possible à notre 

clientèle
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Période de questions
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